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MERCATI E
BENESSERE.

. LE IMPRESE IN UN
Consumatori, MERCATO
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COS’E’' LA CONCORRENZA?

AZIENDA MUNICIPALE CHE
DISTRIBUTORE DI BENZINA @D BUISCE L’ACQUA
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IL SIGNIFICATO DI UN MERCATO

CONCORRENZIALE

* E’un mercato nel quale
la presenza di piu
produttori rivali
permette al
consumatore di operare
una scelta.

* La scelta viene fatta in
base a piu parametri:
qualita, convenienza,
prezzo, e cosi via.
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MERCATO CONCORRENZIALE

» Se piu di un’impresa offre
un prodotto simile o identico
si ha concorrenza.

* La concorrenza si manifesta
anche nel caso di beni : DS
sostituti. Tanto maggiore & Y. 29 =2 ) ‘
il grado si sostituibilita tra i § “ -
beni tanto maggiore ¢ la
... concorrenza.
=« Le imprese possono
~influenzare il livello di
concorrenza costruendo e
consolidando i rapporti con i
consumatori (assistenza al Q
cliente, servizio di post-

vendita, fidelizzazione) \Lﬂk\/

Se il prezzo del
gas aumenta...
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MERCATO PERFETTAMENTE
CONCORRENZIALE

* Nel mercato &
presente una =
moltitudine di venditori
e di compratori

* | beni offerti dai vari
venditori sono perfetti
sostituti

* Il singolo compratore o
venditore nel mercato
ha un effetto risibile
sulle determinazione
del prezzo di mercato.
Ovvero il prezzo di
mercato € un dato di
fatto.

| compratori e i * Le imprese possono entrare e uscire
venditori sono price liberamente dal mercato.

taker (subiscono il « Compratori e venditori sono

prezzo del mercato) perfettamente informati

RICAVO: TIPOLOGIE
RCAVOTOTALE

Il ricavo totale diviso per la
quantita venduta:

RMe = RT/q
Il RMe ¢ il prezzo del bene
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Esempio: il ricavo derivante dalla
vendita del latte

1 35,75 35,75

2 35,75 71,50 35,75 35,75
3 35,75 107,25 35,75 35,75
4 35,75 143,00 35,75 35,75
5 35,75 178,75 35,75 35,75
6 35,75 214,50 35,75 35,75
7 35,75 250,25 35,75 35,75
8 35,75 286,00 35,75 35,75

(nessun produttore o consumatore
puo influenzare il prezzo)

unlta allora il ricavo totale aumenta perfetta il ricavo marginale e uguale
dip al prezzo

LA MASSIMIZZAZIONE DEL PROFITTO

, RICATO COSTO
QUANTITA' PREZZO RICAVO  COSTO  PROFITTO ,haid® o\ CP80 o VARIAZIONE

TOTALE  TOTALE
PROFITTO

RM = CM =
RT cT RT-CT  arTaQ@  AcT/AQ "M-CM
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La massimizzazione del profitto

Costi e ricavi ) o
L'impresa massimizza il

profitto producendo la

quantita per il cui il costo
marginale e uguale al
ricavo marginale

o7,/ RS, RS . O e,
i : CMeT

P = RM, = RM,

CM]
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Rappresentazione grafica delle curve di
RM e CM nell’esempio del latte
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Cosa succede se aumenta il
prezzo?

cMm

CMeT

CMeV

Quantita

La curva del costo marginale determina la quantita offerta dall'impresa

concorrenziale a ogni dato livello di prezzo e percid corrisponde alla sua curva
di offerta

Esercizio da completare
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ESERCIZIO CON DATI COMPLETATI

Rappresentazione grafica
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Produrre o non produrre?
Questo ¢ il dilemma...

* Abbiamo compreso quanto I'impresa deve
produrre per ottenere il massimo profitto

* (P=RM=RMe =CM)
* Ma quali sono le circostanze per cui ad un
impresa € conveniente sospendere la
... produzione o uscire dal mercato?
~— » Sospendere la produzione & decisione di breve
~ periodo determinata da situazioni continenti di
mercato.

 Uscire dal mercato e decisione di lungo periodo e
.~ riguarda la sopravvivenza stessa dell'impresa
<T
i
=
Decisione di breve periodo
Costi
Sospende la oM

produzione se Curva di offerta
RT < CV

di breve periodo
dell'impresa

N

L'impresa

sospende la
produzione
se P< CMeV i

CMeT

CMeV

0 Produzione: se P = CM (max profitto)
Sospesione: se P < CMeV

La curva di offerta dell’impresa & la sua curva di

£
@

&
£
E
5

T=SAF

Quantita

22/05/14



22/05/14

Decisione di lungo periodo

Costi

Curva di offerta cm

di lungo periodo
dell'impresa

N

CMeT

L’'impresa esce
dal mercato se
P< CMeT

L

0 Quantita
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MISURARE IL PROFITTO

cm

Prezzo

CMeT

Profitto

\

\

CMET b e e cgflones

&
S AF Dipartimento Territorio [
e Sistemi Agro-Forestali B
Wy
o

a
(quantita che massimizza il profitto)
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MISURARE LA PERDITA

CMOT |iammcanaciczccecd

P = RMe = RM
Perdita
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Quantita

Offerta della singola impresa e
offerta del mercato: breve periodo

(a) Offerta della singola impresa (b) Offerta di mercato
Prezzo Prezzo
(€) (€)
ctm Offerta
2,00 2,00

1,00

0 100 200 Quantita (impresa) 0 100000 200000  Quantita (mercato)
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Offerta della singola impresa e del
mercato nel lungo periodo

(a) Impresa in condizioni di profitto nullo (b) Offerta di mercato
Prezzo Prezzo
cMm
\ // et
P = CMeT minimo Offerta
0 Quantita (impresa) 0 Quantita (mercato)

CONDIZIONE: Se le imprese hanno accesso alla stessa tecnologia e allo stesso

RAPPRESENTAZIONE GRAFICA (PROFITTO ECONOMICO
E PROFITTO CONTABILE NEL LUNGO PERIODO

Il punto di vista Il punto di vista
dell’economista del contabile
s 3\
Riduzione del

profitto contabile
dal breve a lungo
termine

> Ricavo
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Spostamento della domanda nel breve e nel lungo

periodo

(a) Condizione iniziale
Impresa Mercato
Prezzo Prezzo
cm CMeT Offerta di breve
\ / A periodo, O,
Py P, Offerta di
/ lungo periodo
Domanda, D,
o Quantita (impresa) o a, Quantita (mercato)
(b} Reazione di breve periodo
Impresa Mercato
Prezzo Prezzo
Profitto cm CcMeT O
L
A
A Offerta di
\ lungo periodo
N 23
o
o Quantita (impresa) 0 a a, Quantita (mercato)
(c) Reazione di lungo periodo
Impresa Mercato
Prezzo Prezzo
fud cMeT G
\ / Y i
s
A C
I3 z‘ Offerta di
lungo periodo
D,
D,
o Quantita (impresa) 0 a a, a;  Quantita (mercato)
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